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Optimismus trifft auf Unsicherheit

Rahmenbedingungen fur und Erwartungen an das Tourismusjahr 2026

+/- - -

Bruttoinlandsprodukt (BIP) Touristischer Vertriebsklimalndex
2025 Januar 2026

+0, 20 94

(-13 ggti Jan 25)

nohe REISEAbSichten (50

aber mehr Unsicherheiten
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der Touristiker*innen erwarten eine

wachsende gleichbleibende Nachfrage
AusgabeberEItSChafthr Reisen im Frihjahr und Sommer 2026ggii. dem Vorjahr

v
Quellen: dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Dr. Fried & Partner GmbH, FBBiseanalyse 2026dwif-Stimmungsbarometer Januar 2026 dw'.f ,58
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dwif-TagesreisenEKG: Zurlickhaltung bei den Ausfliigen halt an

Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopf in einer Kalenderwoche
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Tagesausflige Normaljahr Tagesausflige 2024

v
Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor, Daten Januar bis Dezember 2025 dwif ;%8

Tagesausflige 2025
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Tagesreisen in OstD: Volumen
und Umsatze ziehen leicht an

466,5 Mio.

Tagesreisen in
Ost-D 2025

+4 B

ggu. 2024

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor, Daten Januar bis Dezember 2025, Bilfteepik




Freizeitwirtschaft stagniert auf Vorjahresniveau

Thermen besonders dynamisch, die Ausflugsschifffahrt strauchelt

Besucherzahlen 2025 und Entwicklunggt. 2024 (vorlaufige Werte)

Ost-D 0,0% D1,4%

-2.3% -0, 6% +2.2%

many N
‘ n J_ _I_ i
Private Verkehrstrager Kulturangebote ErIe_bn_lsangebote/
-einrichtungen
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v
Quelle:dwif 2026, Daten Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft (vorlaufige Werte), Bilddreepik dwif ,58



Stabiles Jahr 2025 auf hohem Niveau

38, 6wmio.
! D +0,3%

Ost-D  -0,2«

16,5wvio.

3,0l\/lio.

19,7Mio.
10, lMio.

34 y 3M|0- Veranderung gewerbliche Ubernachtungen
2025ggii. 2024 (in %)

B: 2. 5%

‘ 8 0,5% bis < 2,5%
3 ’ 3Mi0. &-0,5% bis <Oo,5% '
102 9 Mio & -2,5% bis <-0,5%
) .

H<25%
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58,7Mio.

,
Quelle:dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Biléteepik, Kartengrundlage: GfK dw'.f /gg




Konsolidierungstrend in den Destinationen

Produkt in den Mittelpunkt stellen, Reiseanlasse kreieren

Veranderung gewerbliche Ubernachtungen
20259ggu. 2024 (in %)

B: 2. 5%
€ 0,5% bis < 2,5%
€-0,5% bis < 0,5%
&-2,5% bis <-0,5%

H<25%
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Quelle:dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Biléteepik, Kartengrundlage: GfK dw'.f /gg
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Keine Veranderungen bei der Saisonalitat in OsD

MV und BB mit mittlerer, die weiteren Bundeslander mit sehr geringer Saisonalitat

Korrigierter Gini-Koeffizient nach BL 2025

MV 0,33 |
BB 0,21
B RS D825




Ostdeutscher Sparkassenverband

12

Camping in OstD: Kapazitaten
steigen, Nachfrage geht
erstmals wieder zurick

Gewerbliche Ubernachtungen und Schlafgelegenheiten
auf Campingplatzen in OstD

Schlafgelegenheiten
(2024 ggu. 2023) (2024 ggii. 2019)

+2s7% +16,1%

Ubernachtungen —
(2025 ggii. 2024) (2025 ggii. 2019) “":@ ~~

-1,8% +14 0% “""’

. g R L L
Quelle:dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Statistische LandesamteBild freepik ™ . & ‘ J :_, 3 “"- hgIAN ‘ % |



Ausblick auf die Saison 2026

Felertage im Mai starker als Ostern, Erwartungen an den Sommqu, [

Entwicklung der Auslastung und Raten bis Januar 2027 in Mecklenburg -Vorpommern myrate’

Alle verfligbaren Angebote aller Betriebstypenfiir 2 Personenund 5 Nachte

Apr. Mai Juni Juli Aug. Sept Okt
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@ Osterm 2026

baler Frauentag

@ Weihnachten

Ostern 2026 Christi Himmelfahrt Weihnachten und Silvester
3-6 April 2026 15-18 Mai 2026 24-26 Mai 2026 =HEES
Auslastung: 66% Auslastung: 66% Auslastung: 69%

Mittlere Rate: 165€ Mittlere Rate: 178€ Mittlere R

Quelle:© myrate GmbH Februar 2026

dwif




Ausblick auf die Saison 2026

Starker Mai, Events in Berlin sptrbar, Achtung Nebensaison 1| If

Entwicklung der Auslastung und Raten bis Januar 2027 in Potsdam myrate’

Alle verfligbaren Angebote aller Betriebstypenfiir 2 Personenund 5 Nachte

Feb. 2026 Apr. Mai Juni Juli Aug Sept. Okt. Now. Dez Jan. 2027
v EEEE o 1 | | sEes .
sEe 8 s asass )
Mi aa ] a  eas
ao | 28 888
Fr - ] O o0a
[ ] a ] | [ ] 1]
- SEEE SS88 D a8es §

InnoTrans und Marathon in

pr. 26 Mai 26 Juni 26 uli 26 Aug. 26 ez, 26 an. 2
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@ Ostern 2026 hristi Himmelfahrt @ Havelbeats Festival 2026 (D ptember 2026
Pfingsten @ FRITZ OFEN AIR

@ Weitllachten
- . Mai
@ Potsciliner Europafest 2026

Weihnachten und Silvester
25 Dezember 2026 - 1Januar

Ostern 2026 Christi Himmelfahrt Pfingsten

24-26 Mai 2026

15-18 Mai 2026

Auslastung: 56%
Mittlere Rate: 183€

3-6 April 2026

Auslastung: 49%
Mittlere Rate: 156€

Auslastung: 52%
Mittlere Rate: 169€

Auslastung: 52%
Mittlere Rate: 187€

Quelle:© myrate GmbH Februar 2026
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Ein Experiment: KiPrognose flr das Tourismusjahr 2026

Brandenburg SachsenrAnhalt Sachsen
(0 bis +3%) (0 bis +3%) (0 bis +4%)
Kurzreisen aus Berlin Harz als KurzurlaubsMagnet Citytrips (Dresden/Leipzigy+ Events
Seen/Natur(Sommerhebel) Welterbe/Kultur (Bauhaus/Wittenberg) Outdoor (Sachs. Schweiz/Erzgebirge)
Nebensaison starkt Nebensaison

. Kultur-/Anlassmarketin
Kampagnen/Angebotsentwicklung Genuss/RadSaaleUnstrut) 9

Thiringen Mecklenburg-Vorpommern
(0 bis +3%) (0 bis +3%)
Stadte/Kultur (Erfurt/Weimar) Kuste/Inseln als Volumentrager
stabilisieren

starke Inlandsnachfrage

NahmarktKurzreisen Qualitats-/Wiederbesuchseffekte

Outdoor (Rennsteig)bei gutem Wetter

Quelle: dwif 2026, Kigeneriert mit ChatGPT dwif _,58’
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Konjunkturentwicklung - ohne Schwung ins neue Jahr

DIHKkKonjunkturumfrage Gastgewerbe (Herbst 2019 bis Herbst 2025)
Herbst
2021
40
20 a\
0

Jahres
beginn

2026

2024
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Winter
2022

SOTE] Sommer Gastgewerbe
2020 2021

alle Branchen

v
Quelle:dwif 2026, Daten DIHKKonjunkturumfrage Herbst 2026, Saldo (Anteil Betriebe mit zufriedener Geschéftslage vs. mit unzufriedener Gesgf t s| age A, quartal swei se dw'.f /58
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Gastezufriedenheit in Ostdeutschland weiter gestiegen

_7 32 85,5
PerformanceScore 85 O 84 2

2025
- 0-100 Punkte-

2025 ggu. 2024 +0,8 +0,9 ' N
- in Punkten- 84,2 \ 0,9
+0,8
B 86,0 und mehr
' 85,0 bis 85,9
84,0 bis 84,9
¥ 83,0 bis 83,9 85 O 85,3
M unter 83,0 ! R ; +O,8
+1,5

Quelle:dwif 2026, DatenTrustYouGmbH, Kartengrundlage GfK dwif ;%gr
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Service und Sauberkeit wird hoch bewertet

€O TRUSTYOU -
Ost-D
M | Service 38,9

@‘ Sauberkeit 86,6

le—y | Zimmer 66,6

Quelle:dwif 2026, DatenTrustYouGmbH, Bildfreepik

D
87,5

85,3

65,1

dwif



Breitbandverflugbarkeit in touristischen Top-Gemeinden ausgebaut

Mecklenburg -Vorpommern mit gréf3tem Sprung

¥ @ Breitbandverfiigbarkeit ¥
. P :
roa B 2923 (100mbits/s PrivatHH, in %) 202 v a9

2025
(2025 ggui. 2024)

W& 0,2 bis < 70,

Weé 70,0 bis < B

é 80,0 bis < ¢

86.3 W& 90,0 bis < O

! Me¢ 93,0 bis < %
(+8,2ppt) W& 96,0

| D |
85,1
(+5,3ppt)
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v
Quelle:dwif 2026, Daten Statistisches Bundesamt, Regionalstatistik, Bundesnetzagentur dwif ;%8
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Insgesamt
Konsolidierung
der Preise in
Gastgewerbe und
Freizeitwirtschatft

Preisentwicklung 2025ggu. 2024,

*2026 ggil. 2025

Hotellerie

Q
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=
0
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O

Freizeitsektor

Quelle: dwif 2026
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105,60,

Pils 0,5I*

5,00,
+4.6%

Pommes*

WA 2

S f’
A% “ . ’ '.

und STR Global, Bildereepik




Zufriedenheit mit dem Preis-Leistungs-Verhéltnis steigt o

Gewohnungseffekt bei der Nachfrage? 9 TRUSTYOU

Score 2025

Kategorie Preis 2019 bis 2025 - 0-100 Punkte-

75,0

o
E ——— SachsenrAnhalt 70,7
700 Thiringen 67,7
_— Sachsen 67,5
65,0 Deutschland 66,9
- Ostdeutschland 63,4

\

60,0 ~
\\ Meckl-Vorp. 56,8
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55,0 \ / Brandenburg 55,0
50,0
2019 2022 2023 2024 2025

v
Quelle: dwif 2026, DatenTrustYouGmbH dwif /%8



Umsatze sinken trotz hoherer Preise,
Gewinnmarge zunehmend unter Druck
Veranderung 2024ggu. 2023

reale

Gewinnmarge Umsatzentwicklung

Ost-D D Ost-D D
'O,5ppt '3,0ppt '2,7% '2,6%
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v
Quelle:dwif 2026, Daten DSV Elektronische Bilanzdaten (EBIL), Statistisches Bundesamt, Biteepik dW'.f /58
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Sinkende
Investitions -
guote trotz
stabliler
Liquiditat

Veranderung 2024ggu. 2023

Ost-D
-0,9ppt

Investitions-

quote
y

Cashflow Eigenkapital

bt ool

Ost-D



Umsatzsteuer flr Speisen in der Gastronomie auf% reduziert
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Touristischer
Arbeitsmarkt:
Tellzeitkrafte

als Treibero Chance
oder Risiko?

Gastgewerbe §vBund GfB)
2025 ggu. 2019

Quelle:dwif 2026, Daten Bundesagentur fur Arbeit,"Bildreepik



Rlckgang der Erwerbstatigen in der Beherbergungsbranche
SvB2025ggu. 2019

Kunst, Unterhaltung
& Erholung

Ost-D Ost-D Ost-D

Beherbergung Gastronomie
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v
Quelle:dwif 2026, Daten Bundesagentur fir Arbeit dwif /58
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Ein Generationenwechsel steht
an: 72 % mussen
branchenubergreifend
altersbedingt abgeben

DIHKReport Unternehmensnachfolge 2025

D

i

finden keine
passende
Nachfolge

349

der Nachfolge
interessenten haben
Schwierigkeiten bei de
Finanzierung

Quelle:dwif 2026, Daten DIHK, Bildreepik f
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Unternehmer-
perspektive:
Steigende
Arbeitskosten als
Risiko

TOP 5 Risiken in den kommenden 12
Monaten aus Sicht des Gastgewerbes

D
39%

Arbeitskosten Anstieg der

Arbeitskosten
2023 ggu. 2019

Energie- und Rohstoffpreise

Wirtschaftspolitische Rahmenbedingungen
Fachkraftemangel

Inlandsnachfrage

Quelle:dwif 2026, Daten DIHKK onj unkt ur umf rage Herbst 2026, Frage CWo sehen i e i cViilide O
Entwicklung lhres Unternehmens in den kommenden 12 Monaten? w, ~30



Mitarbeiterperspektive: Wie zufrieden sind Sie mit Ilhrem Job?
Kununu Zufriedenheits -Atlas 2025

Ost-D D
48,0% 53,1%

°
<
@

el
=
o
>
=
)
7}
%}
¢

=<
e
@
o

(%0}
=
[}

=
s}
%}

a
=4
[}

©
=
7}

(e}

durchschnittliche Zufrieden-
heitsquote zwischen Juni 2024
und Juni 2025

v
Quelle: dwif 2026, Daten Bundesagentur fiir Arbeit, Kununu Zufriedenheitsatlas 2025 dwif /58



Modul

ATouri smusarbeit |
Orten/Stadten o0 Rollen, Aufgaben,
Finanzierung und



Starke Einwirkung durch OK(?f?rEiSChe
I gesellschaftliche oder ekte

D re I Ze ntral e n branchenspezifische Trends

Wl rku N g S- Q Starke Wechselwirkungen

zwischen Tourismus und

0 0 ; Umsatze
dimensionen des seinen Anspruchsgruppen Wrell e

A
. S aufkommen «— o
Tourismus &
& 2

° § — « %@
g b'Q Einkommen, 2.
o $ Beschaftigte und 0)23
3 & Kaufkraft ¥ e
3 & >
‘B .
i K Wohnwert und Regionale ’/Z%
) & Lebensumfeld Wirtschafts- J P
2 &QQ Arbeitskrafte- \ reisiaufe )
é ZLé_zugund J
é \ -bindung Nachhaltige

Freizeitwert und
Angebots-
infrastruktur

regionale
Entwicklung

,
Identitat und Image und
Gemeinschaft Bekanntheit

Ansiedlung und
Unternehmens-
entwicklung

Effekte auf die R 1) Va Va Effekte auf die

Lebensqualitat . . Standortattraktivitat
Tourismusakzeptanz und-bewusstsein

Quelle: dwif 2024 dW'.f /%8,




Aufgaben und Anforderung
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Rollenansprucho Beispiel DMO

Welchen Rollenanspruch haben Sie selbst an sich und lhre
Organisation/lhre Aktivitdten im Tourismus?

90%
83%
80%
8%
1%

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Deutschland, n = 640,
Angaben in %, Mehrfachnennungen, Top 5 Antworten, Bilteepik w'

Destination und touristische Produkte vermarkten /
Markenmanagement

Netzwerke koordinieren

Projekte und Erlebnisse entwickeln

Services fur Touristen bereitstellen

Services fur Mitglieder/Partner bereitstellen




