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Sparkassen-Tourismusbarometer 

Ostdeutschland

Wirtschaftsfaktor Tourismus Mecklenburg-Vorpommern 2025

dwif-Consulting GmbH, Schwerin, 24. Juni 2026
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Ökonomische 

Effekte

Identität & 

Gemeinschaft

Wohnwert & 

Lebens-umfeld

Regionale 

Wirtschafts-

kreisläufe

Ansiedlung & 

Unternehmens-

entwicklung 

Freizeitwert & 

Angebots-                 

   infrastruktur

Umsätze & 

Steuer-

aufkommen

Image & 

Bekanntheit

Einkommen, 

Beschäftigte 

& Kaufkraft

Arbeitskräfte- 

Zuzug &         

-Bindung Nachhaltige 

regionale 

Entwicklung 

Heute im Fokus: 

Die ökonomischen Effekte

Das touristische 

Wirkungsdreieck

Freizeitwert & 

Angebots-                 

   infrastruktur

Effekte auf die 

Lebensqualität

Quelle: dwif 2026

Effekte auf die 

Standortattraktivität



M
U

S
T

E
R

S
P

A
R

K
A

S
S

E
O

st
d

e
u

ts
ch

e
r 

S
p

a
rk

a
ss

e
n

ve
rb

a
n

d

238 – 0 – 0

255 – 143 – 0

255 – 201 – 0

155 – 52 – 142

44 – 87 – 210

0 – 172 – 211

255 – 255 – 255

102 – 102 – 102

217 – 217 – 217

0 – 0 – 0

Primärfarben

Dunkelgrau 1

Grau 3

Sekundärfarben

entsprechen den 
Benutzerdefinierten 

Farben in der 2. Zeile

Sekundärfarben 
nicht transparent 

stellen

238 – 0 – 0

0 – 152 – 100

140 – 208 – 0

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 1. Zeile

102 – 102 – 102

187 – 187 – 187

217 – 217 – 217

Knapp 125 Millionen Aufenthaltstage im Tourismus 

in Mecklenburg-Vorpommern

3

Gewerbliche Übernachtungen dominieren das Nachfragevolumen

12,1 Mio. 
Camping (Tourismuscamping, Dauercamping und Reisemobilisten)

27,9 Mio. 
Gewerbliche Übernachtungen

5,3 Mio. 
Tagesgäste

11,85 Mio. 
Übernachtungen Privatvermieter und Freizeitwohnsitze

6,74 Mio. 
Übernachtungen bei Verwandten und Freunden

123,1 Mio. 
Aufenthaltstage 

im Jahr 2025 

insgesamt

Quelle: dwif 2026, Bild: freepik/magnific



M
U

S
T

E
R

S
P

A
R

K
A

S
S

E
O

st
d

e
u

ts
ch

e
r 

S
p

a
rk

a
ss

e
n

ve
rb

a
n

d

238 – 0 – 0

255 – 143 – 0

255 – 201 – 0

155 – 52 – 142

44 – 87 – 210

0 – 172 – 211

255 – 255 – 255

102 – 102 – 102

217 – 217 – 217

0 – 0 – 0

Primärfarben

Dunkelgrau 1

Grau 3

Sekundärfarben

entsprechen den 
Benutzerdefinierten 

Farben in der 2. Zeile

Sekundärfarben 
nicht transparent 

stellen

238 – 0 – 0

0 – 152 – 100

140 – 208 – 0

entsprechen den 

Benutzerdefinierten 

Farben in der 1. Zeile

102 – 102 – 102

187 – 187 – 187

217 – 217 – 217

4

Abgrenzung touristischer Ausgaben: Was wird betrachtet?

Quelle: dwif 2026

Dienstleistungen         

& 

Service

Shopping 

& 

Einkaufen

Unterhaltung 

& 

Kultur

Ankommen                        

& 

Orientieren

Essen 

&

Trinken

Übernachten       

& 

Wohnen

Besichtigen

ANREISE

Reisenachbereitung, 

erinnern &

kommunizieren

Reisevorbereitung, 

informieren &           

buchenABREISE

Betrachtungsebene 

Wirtschaftsfaktor 

Tourismus 

vor Ort

Outgoingreisen

der Einheimischen

Freizeitverhalten im 

Wohnumfeld
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Hohe Ausgaben bei 

Camping, Potenziale 

bei Tagesgästen

Tagesausgaben der 

Gäste vor Ort 2025 

(pro Tag und Kopf)

Quelle: dwif 2026, Bild: freepik/magnific

58,30€

Camping

141,-€

Gewerbliche Betriebe

31,10€

Tagesausflüge

96,30€

Privatvermietung und 

Freizeitwohnen

30,90€

VFR

28,30€

Tagesgeschäftsreisen
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6 Quelle: dwif 2026, Bild: freepik/magnific

8,0 Mrd. €
Gesamtumsatz aus dem Tourismus
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Bedeutung der 

touristischen 

Marktsegmente

Anteile der 

Aufenthaltstage 

und Umsätze am 

Gesamtvolumen in %

Quelle: dwif 2026

4,30% 1,90%

48,1%

23,1%

5,5%

2,6%

22,7%

49,3%

9,6% 14,3%

9,8% 8,8%

Aufenthaltstage Umsätze

Camping

Privatquartiere & 

Freizeitwohnsitze

Gewerbliche Betriebe

Tagesausflüge

VFR

Tagesgeschäftsreisen
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Gastgewerbe mit höchstem Umsatzwachstum, Einzelhandel und Dienstleistungen legen ebenfalls zu

Umsätze durch Freizeit und Tourismus mit Breitenwirkung

Quelle: dwif 2026

58%23%

19%

8,0 
Mrd. €

Dienstleistungen  1,5 Mrd. €

Einzelhandel      1,8 Mrd. €

Gastgewerbe     4,7 Mrd. €

Direkte Profiteure: Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern insgesamt
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67%

17%

16%

5,8 

Mrd. € 

9

Tagesgäste als wichtiger Faktor für Einzelhandel und sonstige Dienstleistungen (z.B. Freizeitwirtschaft)

Gastgewerbe profitiert stärker bei Übernachtungsgästen

Quelle: dwif 2026

Übernachtungsgäste

37%

38%

25%

Tagesgäste inkl. VFR

2,2 

Mrd. € 
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Ableitung des 

direkten und 

indirekten 

Einkommens aus 

dem Tourismus

Quelle: dwif 2026

Touristischer Einkommensbeitrag

insgesamt

3,9 Mrd. €

Bruttoumsatz

8,0 Mrd. €

Mehrwertsteuer

0,8 Mrd. €

Nettoumsatz

7,2 Mrd. €

Vorleistungen

4,7 Mrd. €

1. Umsatzstufe 

direktes Einkommen

2,5 Mrd. €

2. Umsatzstufe 

indirektes Einkommen

1,4 Mrd. €

Ableitung des direkten 

und indirekten 

Einkommens aus dem 

Tourismus
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11

Tourismus schafft 

und sichert 

ortsgebundene 

Arbeitsplätze

Quelle: dwif 2026, Bild freepik/magnific

Einkommensäquivalent 

151.602

Mehrwertsteuer- und 

Einkommensteueraufkommen

ca. 730,4 Mio. €

Investitionen in Freizeit 

und Tourismus lohnen 

sich für Kommunen, 

Länder und den Bund
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Wirtschaftsfaktor Tourismus Mecklenburg-Vorpommern im Zeitvergleich 2025 ggü. 2022

Einkommensbeitrag und Steueraufkommen mit größten Zuwächsen

+3,6 % 

Übernachtungen in Betrieben

-3,7 %  

Tagesgäste

+12,6 % 

Bruttoumsätze

+12,9 % 

Touristischer Einkommensbeitrag

+14,9 %

Steueraufkommen

50,01 Mio.

67,0 Mio.

7.089,2 Mio. €

635,5 Mio. €.

3.486,2 Mio. €

51,85 Mio.

64,5 Mio.

7.979,9 Mio. €

730,4 Mio. €

3.936,5 Mio. €

2022 2025

 

Quelle: dwif 2026
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13 Quelle: dwif 2026

Wirtschaftsfaktor Tourismus Mecklenburg-Vorpommern

Bedeutung des Tourismus sichtbar machen
Tourismus als Wirtschaftsfaktor stärken und als kommunale Aufgabe verankern. 

Dafür: Austausch mit Entscheidungsträgern, Netzwerke und belastbare Daten

Kooperationen gezielt stärken
Zusammenarbeit insbesondere zwischen Gastgewerbe, Einzelhandel und 

Freizeitwirtschaft ausbauen

Wertschöpfung steigern
   aktive Preissteuerung, Reise-/Ausflugsanlässe schaffen, 

buchbare Angebote weiterentwickeln, Zielgruppen diversifizieren
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