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Knapp 125 Millionen Aufenthaltstage im Tourismus
in Mecklenburg-Vorpommern

Gewerbhche Ubernachtungen dominieren das Nachfragevolumen
T A e LRVARN w7 0 PRV S N\ W AL 7T

27 9 Mio.

Gewerbliche Ubemachtungen
RO B Y A A Vs VORI O\ \ T i S ¥

12 1 mio.

Campmg (Tourismuscamping, Dauercampmg und Reisemobilisten)

Ostdeutscher Sparkassenverband

1 2 3 1 ! TR RERE I\ R WA R e L A y RN
Mio i
11,85 wio.
Aufenthaltstage : Ub h p dF h
im Jahr 2025 A ernachtungen Privatvermieter und Freizeitwohnsitze
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insgesamt 6 74 M
: 197

Ubernachtungen bE'l Verwandten und Freunden
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Tagesgaste

Quelle: dwif 2026, Bild: freepik/magnific



Abgrenzung touristischer Ausgaben: Was wird betrachtet?

Reisenachbereitung, Reisevorbereitung,
erinnern & informieren &
kommunizieren ABREISE ANREISE buchen
% Shopping Ankommen
= & &
< Einkaufen Orientieren
% Unterhalt Betrachtungsebene b o
2 Outgoingreisen nterhaftung ; ernachten Freizeitverhaltenim
- der Ein?weirr?ischen & er;schgf’;s]faktor & Wohnumfeld
Kultur ourismus Wohnen
vor Ort
Dienstleistungen Essen
& &
Service Trinken
Besichtigen

Quelle: dwif 2026 dwif /58,
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Hohe Ausgaben bei
Camping, Potenziale
bei Tagesgdsten

Tagesausgaben der
Gdste vor Ort 2025
(pro Tag und Kopf)

58 30¢

Camping

IETwem 1 - \l“

96,30¢

Privatvermietung und

Fre1ze1tvvohnen
| W __FEs

31,10¢

Tagesausflige

Quelle: dwif 2026, Bild: freepik/m;’ghiﬁc
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28 30¢

Tagesgeschaftsreisen
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Gesamtumsatz aus dem Tourismus
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Bedeutung der
touristischen

Marktsegmente

=

Privatquartiere &
Freizeitwohnsitze

22,7%

Gewerbliche Betriebe
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Anteile der 49,3%

Aufenthaltstage =

und Umsatze am VFR

Gesamtvolumenin % 2,6% .
Tagesausfliige

1,90%

Aufenthaltstage Umsitze Tagesgeschaftsreisen
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Umsdtze durch Freizeit und Tourismus mit Breitenwirkung

Gastgewerbe mit h6chstem Umsatzwachstum, Einzelhandel und Dienstleistungen legen ebenfalls zu

Direkte Profiteure: Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern insgesamt

@ Gastgewerbe 4,7 Mrd. €
Einzelhandel 1,8 Mrd. €

Dienstleistungen 1,5 Mrd. €
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Gastgewerbe profitiert stirker bei Ubernachtungsgisten
Tagesgadste als wichtiger Faktor fiir Einzelhandel und sonstige Dienstleistungen (z.B. Freizeitwirtschaft)

Ubernachtungsgaste Tagesgaste inkl. VFR
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Ostdeutscher Sparkassenverband

10

Ableitung des
direkten und
indirekten
Einkommens aus
dem Tourismus

Ableitung des direkten
und indirekten
Einkommens aus dem
Tourismus

Bruttoumsatz

8,0 Mrd. €
\
Mehrwertsteuer

0,8 mrd. €

!
Nettoumsatz Vorleistungen

7,2 mrd. € 47 mrd. €

1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
direktes Einkommen indirektes Einkommen

2,5 Mrd. € 1,4 mrd. €

Touristischer Einkommensbeitrag
insgesamt

3,9 Mrd. €

Quelle: dwif 2026



©
c
o
e}
pe
(]
>
c
(7]
2
w
G
A
e
5]
Q
()
e
(]
4=
[%}
12
2
>
(]
el
=
v
©

Tourismus schafft
und sichert
ortsgebundene
Arbeitspldtze

Investitionen in Freizeit
und Tourismus lohnen
sich fir Kommunen,
Lander und den Bund

o, 0 Einkommensdquivalent

il 151.602

Mehrwertsteuer- und
é Finkommensteueraufkommen

ca. 730,4 Mio. €

Quelle: dwif 2026, Bild freepik/magnific




Einkommensbeitrag und Steueraufkommen mit gré6Rten Zuwachsen
Wirtschaftsfaktor Tourismus Mecklenburg-Vorpommern im Zeitvergleich 2025 ggii. 2022

. +3,6 % .
20,01 Mio. Ubernachtungen in Betrieben 51,85 Mio.
67.0 Mio. 3,7 % 64,5 Mio.

Tagesgaste

+12,6 %
Bruttoumsatze

2022  7.089,2 Mio. € 7.979,9 Mio. € 2025
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+12,9 % :
i ’ 3.936,5 Mio. €
3.486,2 Mio. € Touristischer Einkommensbeitrag 0
(0
635,5 Mio. €. FLARTE 730,4 Mio. €

Steueraufkommen

Quelle: dwif 2026 dW'.f _/%8,



Wirtschaftsfaktor Tourismus Mecklenburg-Vorpommern

Bedeutung des Tourismus sichtbar machen
Tourismus als Wirtschaftsfaktor starken und als kommunale Aufgabe verankern.
Daflir: Austausch mit Entscheidungstrdagern, Netzwerke und belastbare Daten

Wertschépfung steigern

aktive Preissteuerung, Reise-/Ausflugsanlasse schaffen,
buchbare Angebote weiterentwickeln, Zielgruppen diversifizieren

©
=
©
e}
pe
v
>
c
[
0
n
©
7
e
©
o
()
e
@
4=
v
n
2
>
@
o
e
d
©

Kooperationen gezielt stdarken

Zusammenarbeit insbesondere zwischen Gastgewerbe, Einzelhandel und
Freizeitwirtschaft ausbauen

o [] 207
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