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O stdeuwutsochertr S parkassenverband

Vorwort

Der Tourismus in Ostdeutschland hat Grund zur Zuversicht. So verzeichnete die Mehrzahl der
ostdeutschen Urlaubsregionen im Jahr 2009 und im ersten Quartal des Jahres 2010 sogar
einen Nachfragezuwachs. Urlaub im eigenen Land und stddtetouristische Angebote stehen

>

gegenwdrtig hoch im Kurs.

Dennoch: Viele Betriebe des Gastgewerbes und Freizeiteinrichtungen verzeichnen erhebliche
UmsatzeinbufSen und sinkende Besucherzahlen. Mehr denn je achten Urlauber auf Qualitdt
und ein nahezu perfektes Preis-Leistungs-Verhdltnis. Qualitdt sichern und Qualitdt ausbauen
—diese langjdhrige Forderung des Tourismusbarometers ist aktueller denn je.

Es ist gute Tradition, dass das Sparkassen-Tourismusbarometer neue Themen aufspiirt und
bewertet. In diesem Jahr steht der Landtourismus im Fokus. Dieses fiir Ostdeutschland neue
und kreative Marktsegment hat viel Potenzial. Vielfdltige Angebote, wie Ferien auf histori-
schen Bauern- und Gutshéfen, Krdutermanufaktur, Urlaub mit Pferden, Landgasthdfe oder
Workshops zum Melken und Kdsen auf Ziegenhdfen, sind gefragt.

Das Sparkassen-Tourismusbarometer ist eine unentbehrliche Orientierungshilfe fiir die Bran-
che in Ostdeutschland. Wir freuen uns, dass die Entscheidungstrdger aus der Tourismuswirt-
schaft und der Politik die Analysen und Lésungen fiir ihre Arbeit nutzen. Das Sparkassen-Tou-
rismusbarometer ist einer von vielen Beitréigen der ostdeutschen Sparkassen zur Entwicklung
attraktiver und wirtschaftlich erfolgreicher Regionen.

Berlin, Juni 2010

Claus Friedrich Holtmann
Geschdftsfiihrender Président
des Ostdeutschen Sparkassenverbandes
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MANAGEMENT SUMMARY

> Ostdeutschland-Tourismus
im Wettbewerbsvergleich

Eingeschriankte Vergleichbarkeit durch
Anpassungen in der amtlichen Statistik
Die Umstellungen der amtlichen Tourismussta-
tistik in den Bereichen Wirtschaftszweigklassi-
fizierung und Betriebstyp Campingplédtze sowie
die neue EU-Verordnung ,Tourismusstatistiken*
haben teils erheblichen Einfluss auf Vergleichs-
und Interpretationsmoglichkeiten der Daten. Die
Umstellungsphase wird voraussichtlich erst 2011
abgeschlossen sein.

Das Tourismusbarometer begleitet den Prozess
und fungiert dabei als Lotse durch die neue Da-
tenwelt. Es stellt den touristischen Akteuren die
Anderungen transparent dar und gibt Empfeh-
lungen zu Umgang und Interpretation der neuen
Daten.

Krisenjahr 2009: Weltweit Riickgdnge

im Tourismus

Die Zahl der weltweiten Ankiinfte im Tourismus
ging 2009 drastisch zuriick, konnte sich jedoch
bereits in der zweiten Jahreshdlfte wieder leicht
erholen. Dennoch fiel die Bilanz mit einem Minus
von 4 Prozent negativ aus. Fiir das kommende Jahr
wird wieder ein moderates Wachstum zwischen 3
Prozent und 4 Prozent prognostiziert. Deutsch-
land ist mit leichten Verlusten (-0,2 Prozent) bis-
lang relativ gut durch die Krise gekommen, vor
allem aufgrund einer stabilen Inlandsnachfrage
sowie hohen Zuwédchsen im Stadtetourismus.

Auch die ostdeutschen Bundeslander schlossen
das Jahr 2009 mit einem positiven Ergebnis ab
und setzten damit den Aufwartstrend der letzten
Jahre fort. Besonders wettbewerbsféhig zeigt sich
der Ferienwohnungsmarkt in Ostdeutschland.
Allerdings stellt sich vermehrt ein Re-Investiti-
onsbedarf ein. Voraussetzung fiir gute Erfolgs-
aussichten der Betriebe sind innovative Unter-
nehmenskonzepte und attraktive Standorte.

Statistikeffekte schlagen besonders in der
Angebotsdarstellung zu Buche

Die Umstellung der Statistik erschwert die Ein-
schdtzung der Angebotsentwicklung gegeniiber
den Vorjahren erheblich. Durch den Einbezug
der Campingbetriebe steigt die Zahl der Betten/
Schlafgelegenheiten und der durchschnittlichen
Be